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广告

拍 卖 公 告
受委托，本公司定于2025年5月18日13时在宁波市高桥镇芦港

家园文化中心2楼会议室举行拍卖会，现就有关事项公告如下：
一、拍卖标的：
1. 芦园房屋51套，芦港家园房屋3套，共54套房屋，建筑面积

72.06㎡-107.17㎡，起拍价 605000 元—825000 元【详见拍卖清单
（1）】。

2. 芦港家园房屋 20套，建筑面积 93.62㎡-127.23㎡，起拍价
500000—790000元【详见拍卖清单（2）】。

二、竞买人资格：须为高桥镇芦港村股份经济合作社股东，以股东
所在家庭户为单位，每户限1个竞买名额，但不限购套数。分户须满足
下列条件之一：(1)已在本经济合作社单独立户(凭户口簿);(2)拍卖报名
截止日之前已年满18周岁的本经济合作社股东。竞买条件由宁波市
海曙区高桥镇芦港村股份经济合作社审核，并出具意见。

三、看房时间：2025年4月17日起接受咨询。集中看房时间：2025
年5月1日和2025年5月5日（共两天，上午8:30-11:00下午13:30-
16:00），联系电话：18968322525、13484248590、15658445798。看房
地点：芦园和芦港家园。

四、报名方式：
自2025年4月17日起至2025年5月16日15时30分止，各竞买

人本人账户缴付10万元/套保证金到指定账户，具体账户请向工作人
员索取。并凭有效身份证、《股东证》、《户口簿》等到高桥镇芦港村股份
经济合作社三楼。逾期缴付保证金和办理报名手续的，视为放弃，不予
受理。

五、特别提示：拍卖清单（1）中拍卖标的的起拍价、成交价均不包括
须买受人另行承担和支付的结算款、各项税费等；拍卖清单（2）中拍卖
标的的起拍价和成交价中不包括须买受人另行承担和支付的剩余安置
面积调剂款、结算款及各项税费等。

六、联系方式：
联系电话：13484248590、15658445798
联系地址：宁波市海曙区高桥镇芦港村股份经济合作社三楼
七、具体详见高桥镇芦园、芦港家园房屋竞买须知和拍卖清单（1）

和拍卖清单（2）。
浙江华擎拍卖有限公司
2025年4月16日

拍 卖 公 告
浙江国际商品拍卖中心有限责任公

司受有关单位委托定于2025年4月24
日9时-12时（延时除外）在中拍平台拍
卖以下标的：

1. 位于象山县象山港路669号营业
用房三年租赁权，出租面积约64.89㎡，
首年租金起拍价3.285万元，拍卖保证金
1万元。

2. 位于象山县象山港路723-9号
2-06营业用房三年租赁权，出租面积约
64.89㎡，首年租金起拍价0.423万元，拍
卖保证金2000元。

3. 位于象山县象山港路723-9号
3-06营业用房三年租赁权，出租面积约
64.89㎡，首年租金起拍价0.423万元，拍
卖保证金2000元。

4. 位于象山县石浦镇渔港中路1-3
号（二层、三层）三年租赁权，出租面积约
461.08㎡，首年租金起拍价6.444万元，
拍卖保证金2万元。

注：年租金次年开始逐年递增2%。
有意向竞买人于 2025 年 4 月 23

日 16 时前交纳参拍保证金同时报名
（参拍保证金账户名：浙江国际商品
拍卖中心有限责任公司，开户行：建
设 银 行 杭 州 市 高 新 支 行 ；账 号:
33001616735050013345)。标的展示:
即日起至2025年4月23日止在标的物
现 场 展 示 。 联 系 电 话 ：吴 先 生
13805711497、0571-87083931

注：买受人须按照系统成交价金额
的0.15%的比例向中拍平台支付软件使
用费。
浙江国际商品拍卖中心有限责任公司

2025年4月16日

拍 卖 公 告
受丽水海关委托，本公司将于2025年4月23日

10时在阿里巴巴旗下资产处置平台（网址：https://
zc-paimai.taobao.com）按标的物现状进行公开拍
卖，现公告如下：

一、拍卖标的：
哥伦布15年陈朗姆酒等7907瓶进口酒（详见拍

卖物品清单），起拍价为330336元；拍卖保证金为10
万元。以上标的为海关依法处理的超期未提离进口
货物，标的不做真伪及品质担保，不作市场流通保证，
如需进入市场流通环节，请买受人自行根据相关法
律、法规办理市场流通环节所需手续和相关证照及中
文标签。拍卖标的以货物、物品的现状为准。

二、咨询、报名及展示时间：即日起至4月22日16
时前，接受咨询、报名。2025年4月21日～4月22日
（9：00-15：00）实地展示。

三、竞买条件：竞买人应具有食品生产经营资质
的企业或相关资质的批发商（《食品经营许可证》含酒
类生产、经营批发相关业务）。

竞买人需将：
1.《营业执照》原件或复印件加盖公章；
2.《食品经营许可证》（含国家相关部门核发的酒

类经营许可文件）原件或复印件加盖公章；
3. 法定代表人的身份证复印件加盖公章；
4. 法定代表人授权委托书；
5. 被授权人身份证复印件加盖公章；
在4月22日下午16时前上传到339132533@qq.

com,竞买成功后，买受人到本公司办理相关手续。
如委托手续不全或委托关系未经确认的，不符合条件
参加竞买的，竞买人自行承担相应的法律责任。

四 、 咨 询 电 话 ：（0571） 87076777
13065555855

五、海关网址：http://hangzhou.customs.gov.
cn/

六、海关监督电话：0578-2305016
浙江宝利国际拍卖有限公司

2025年4月16日

天宜电子制造有限公司
TE ELECTRONIC MANUFACTURING LIMITED

(In Voluntary Liquidation)
Company No.(1481100)

NOTICE is hereby given pursuant to Sec-
tion 204, subsection (1) (b) of the BVI Busi-
ness Companies Act, 2004 that the Compa-
ny is in voluntary liquidation. The voluntary
liquidation commenced on 21st February,
2025. The Liquidator is Maurice Janssen of
Vistra Corporate Services Centre, Wickhams
Cay II, Road Town, Tortola, VG 1110, Brit-
ish Virgin Islands.
（根据2004年《英属维尔京群岛商业公司法》第204
条第(1)(b)款的规定，特此发出公司正在自愿清算的通
知。自愿清算工作于2025年02月21日开始。清算
人是英属维尔京群岛托尔托拉市第1110号路镇威克
姆斯礁二号维斯特拉公司服务中心的莫里斯·詹森。）

Dated 21st February,2025
(Sgd.) Maurice Janssen
Voluntary Liquidator

关于米润公司铜鉴湖青篱畔项目场地招商公告：
铜鉴湖青篱畔项目场地位于西湖区双浦镇铜鉴湖
昙山区域，总占地面积包括两部分：青篱畔区域面
积 13971.18㎡（约 20.96亩）以及铜鉴湖昙山集装
箱仓库面积54.65㎡，土地性质为耕地。现诚招合
作商，报名截止日期为 5月 8日 17：00前。详情请
致电官经理，联系电话：17367303285。
浙江永先建设工程有限公司遗失公章一枚，编码：33062410027189，声明作废。
浙江运京建设工程有限公司遗失公章一枚，编码：33062410027167，声明作废。
嘉兴市经开塘汇味记川菜馆遗失公章一枚，声明
作废。
海宁市德昌纺织有限责任公司(统一社会信用代码91330481757065527Y) 遗 失 原 公 章 ，编 号3304810001044，声明作废。
浙江非凡太阳能科技有限公司工会委员会遗失开
户许可证，核准号：J3360002964402，开户银行：湖
州 银 行 股 份 有 限 公 司 总 行 营 业 大 厅 ，账 号:800025292000196，声明作废。
宁波江北谦华市场营销策划服务部（统一社会信
用代码92330205MA7LC0Q0XL）遗失公章一枚，声
明作废。

近日，杭州西湖区综合行政执
法局联合转塘街道及紫霞社区，在
赞成岭上花苑小区开展“开创绿色
新风，践行分类行动”主题宣传活
动。线下的便民主题宣传，帮助居
民开展垃圾分类：在家里，准备不同
的垃圾桶，将垃圾分类存放；倒垃圾
时，严格按照垃圾桶标识投放。活
动现场的多个便民服务摊位开展互
动游戏，让居民在享受社区便民服
务的同时，接受垃圾分类规范，使垃
圾分类逐步成为日常生活习惯。

金浩 文/摄

垃圾分类便民服务进社区

“当场减腰围 2至 5厘米”
“减肥不忌口，火锅、奶茶都可以
吃”“减重牙膏可有效抑制虚假
食欲，让你刷刷牙就能瘦”“用高
科技仪器刺激穴位疏通经络，40
天瘦20斤不反弹”……

记者近日调查线上线下多
家减肥机构发现，五花八门的

“瘦身神器”层出不穷，从口服的
减肥产品到外用的减肥仪器，一
些机构通过制造身材焦虑、夸大
宣传、伪造科技概念等手段，打
出一条条“深入人心”的宣传标
语，“俘虏”了不少减肥者的金钱
与健康。

数据显示，我国人口超重率
与 肥 胖 率 分 别 达 34.3% 和
16.4%，并呈逐年递增趋势。多
名受访的业内人士指出，当体重
秤上的数字成为焦虑贩卖的筹
码，当伪概念披着科学的外衣横
行，野蛮生长的减肥行业正以伪
科学和焦虑营销加剧健康危机，
亟待依法规范治理。

制造视觉冲击
大肆贩卖焦虑

“再胖下去，不是衣服买不
到，而是心脏扛不住”——这是
不少机构减肥文案的标准话术。

记者在调查中发现，部分减
肥商家专门雇佣“文案团队”，通
过社交平台精准推送焦虑内容：
制造紧迫感，用婚礼、拍照等场
景触发痛点；虚构美好未来，宣
称“瘦了就是人生赢家”；打造专
家人设，用“6000字脱水干货”
包装营销软文。

有商家在加盟培训中，“指
导”加盟者在顾客首次咨询减肥
项目时，将正常BMI（身体质量
指数）值范围内的体重说成超重
或肥胖，从而促进“签约率”。

“比如一名身高160厘米、
体重56公斤的25岁女性，你要
直接点出她‘超重了15斤’，属
于急需减肥人群。”上述商家对
记者说。

有业内人士告诉记者，一些
线下的减肥商家，为了让顾客对
自己的体重产生羞耻感，鼓励店
面使用“猪肉秤”“货物秤”等测
量人体体重。

“还有一些商家在社交平台
上故意放大顾客的身体部位，使
用‘大妈背’‘游泳圈’‘麒麟臂’
等字眼，制造视觉冲击，再配以

‘穿什么衣服不是由天气决定，
而是由体重决定’等刺激性标
语，进一步加重消费者的体重焦
虑。”在北京从事减肥行业11年
的业内人士李明（化名）说。

他介绍，有的商家还在过去
的“减重”基础上新增了“塑形”
类项目，将身材细化归类，并配
以“苹果型”“梨型”“水桶型”等
名称，让女性将自己身材对号入
座，并分别进行穿衣搭配和健身
塑形建议。“拜拜肉”“麒麟臂”

“大象腿”“飞机坪”“扁塌臀”等
都是商家对女性身材不同部位
的污名化，与之对应的所谓“瘦
下来”之后的名称则“秀色可
餐”，比如“天鹅臂”“筷子腿”“蝴
蝶背”“小蛮腰”“小鹿腿”“蜜桃
臀”等。

有业内人士告诉记者，一些
商家大肆贩卖体重焦虑，给消费
者带来心理压迫，让其逐渐将体
重数字与个人价值挂钩，陷入

“胖=失败”的思维定式，从而为
“速瘦”付出金钱与身体健康的
代价。对于商家来说，焦虑营销
能够带来变现，精准收割部分消
费者，打造成瘾性消费闭环，比
如以“平台期突破套餐”“巩固期
疗程”等名义，诱导消费者持续
消费。

“此举也是一些商家游走在
灰色地带的生存策略，比如承诺

‘辅助减重’而非‘治疗肥胖’，规
避医疗广告监管；用‘个案效果
因人而异’逃避广告法中‘虚假
宣传’认定。”上述业内人士说。

在北京交通大学法学院副
教授付新华看来，这类营销虽未

直接虚构事实，却通过贬损“胖”
的形象，将“瘦即正义”的价值观
植入社会认知，涉嫌违反广告法
中“不得妨碍社会公共秩序或者
违背社会良好风尚”的规定。

用伪科学话术
推“减肥奇术”

“减重≠减脂，一字之差就是
套路的开始。”李明揭露，市面上
许多机构通过“脱水疗法”制造
短期体重下降的假象。

他举例说，目前有不少减肥
商家流行“涂油甩脂”，即在身体
上抹一些油，用保鲜膜包裹后配
合热疗。商家宣称通过这种方
式可以“一次瘦两三斤”，实则是
通过排汗流失水分，这种减重并
非减脂，而是脱水了，体重在补
水后会迅速反弹。

身高158厘米、体重120斤
的刘畅在北京一所高校就读，她
此前在一家减肥机构试用过这
种“涂油甩脂”法。

“一开始，减肥机构的工作
人员让我购买涂抹身体的‘瘦
身油’，宣称用这种油减肥可以
事半功倍。我付款后，对方让
我把‘瘦身油’抹在全身，然后
在腰腹上缠紧保鲜膜，或者穿
上瘦身衣，再去操场上跑步。”
刘畅回忆道，当时正是夏天，她
感觉裹着保鲜膜的自己好像马
上就要燃烧起来，连呼吸都很
困难。

记者在走访调查中发现，有
一些商家推出了不少“减肥奇
术”，比如“用电磁能量仪调节生
物电场”“用智能纤体热灸仪击
破燃烧分解脂肪”“代谢激活技
术打破易胖体质”等。有商家甚
至宣称，使用其自家发明的仪器
减肥，“做一次可达到慢跑5公
里的效果，让你轻轻松松躺着就
能瘦下来”。

“实际上这些都是减肥机构
用伪科学话术包装普通热敷、按
摩项目，误导消费者为‘黑科技’

买单。”李明告诉记者，比如智
能纤体热灸仪，实际上就是通
过局部加压排水，而消费者减
去的体重会在数小时内因饮水
而恢复。

“部分减肥机构甚至将‘文
字游戏’作为盈利手段。有商家
承诺‘减重1斤收费100元’，却
刻意混淆‘减重’与‘减脂’的概
念。减脂需长期饮食与运动管
理，而减重只需短期脱水或掉肌
肉，后者可能损害健康。”李明
说。

更令人担忧的是该行业准
入门槛极低。记者注意到，一家
减肥机构的加盟资料显示，操作

“缩胃术”“代谢激活”等项目的
员工无需医学资质，经简单培训
即可上岗，“十几岁的孩子都学
得会”。

宣称正常吃饭
实则极端节食

记者注意到，不少减肥商家
都宣称，顾客“不用节食”“什么
都能吃”，能够实现“主食+肉
食+水果”均衡饮食，可现实情况
并非如此。

在河北某减肥机构减肥的
段娜告诉记者，该机构与其签约
时说，他家是通过提高新陈代谢
来实现减肥的，可以正常吃饭甚
至大口吃肉。签约后，对方要求
早上喝一碗小米粥、一个鸡蛋，
中午单炒一个素菜外加一个馒
头，晚上喝酸奶或者吃一个水
果。“商家说这样一个月可以瘦
10斤，可这不就是节食吗？”

“开始减重疗程后，很多减
肥机构为了实现减重效果，通常
会要求顾客进行食量上的极端
控制，比如要求顾客每日报备三
餐内容。”李明告诉记者，他曾看
过不少减肥者和商家的聊天记
录，要求早餐只喝粥，晚餐只吃
一个猕猴桃或一根黄瓜，午餐也
严格限量。这就是其中一种手
段，以“不节食”将顾客吸引进

店，再拐弯抹角地实施极端节
食。

在北京从事了10年健身教
练工作的薛凯指出，无论什么减
肥方法，都不外乎这几种机制：
让你主动少吃；让你没食欲、不
想吃；让你吃了不能消化吸收、
多拉大便排出来；让你通过运动
多消耗热量。

“千万不要相信一些减肥机
构宣称的‘不用节食就能瘦’‘躺
着就能减肥’的说辞。”薛凯说。

当记者以想要加盟对一些
减肥商家进行暗访时，发现一些
商家采用“调理—减肥—塑形—
周边产品推销”手段实现多重盈
利：

在项目开始前先给顾客灌
输“易胖体质”和“代谢循环”等
概念，以“排毒”为目的先推销一
系列养生茶、酵素果冻等，再开
始正式的减肥疗程；

签订合同时表示减肥手法
属于不可逆技术，从而要求顾客
在项目开始时一并支付全部费
用，不留下反悔的机会；

如果承诺的减重斤数未能
实现，则以“代谢能力差”“经络
堵塞”等概念解释，转而进一步
推销更高价的“体质调理套餐”。

“这种闭环推销链的目的就
是让消费者陷入‘自我怀疑—
继续消费’的恶性循环。”李明
说，即使达到了消费者的目标
体重，减肥结束后，有些商家还
会推销其所谓的售后产品，种
类主要集中于食品与养护产
品，但这些产品在一定程度上
缺乏安全保障。

刘畅对此深有感触。她曾
经在某减肥机构进行疗程治疗
后，对方忽悠她买入一些稀奇古
怪的产品，比如酵素果冻、益生
菌、祛湿茶、代餐奶昔等。“吃了
这些产品后，我的食量反而大
增，体重再次反弹，免疫力也下
降了。”

据《法治日报》

看一眼

本报讯 通讯员董盈艳报
道 日前，由中国电力企业联合
会指导，电力体育协会主办，
浙江省能源集团有限公司（以
下简称“浙能集团”）承办的
2025 年全国电力职工气排球
比赛在杭州落幕。

本次比赛是首届全国电力
职工气排球赛事，来自全国各
地电力企业 12 支球队近 150
名气排球爱好者，在为期两天
的比赛中以球会友、以赛提
能，展现出极高的竞技水平和
顽强的拼搏精神。

承 办 方 相 关 负 责 人 表
示，浙能集团工会将继续聚
焦服务企业高质量发展，服
务职工高品质生活，积极打
造浙能职工文体品牌，带动
职工竞技体育实现跨越式发
展。

“刷刷牙就能瘦”，为啥有人信？
记者调查伪科学话术与焦虑营销下的减肥陷阱

一鼓作“气” 激情澎“排”

事关民营企业发展

市场监管总局出台
37条重点举措

新华社北京4月15日电 记者从市场监管总
局获悉，为充分发挥市场监管职能作用促进民营
经济发展壮大，市场监管总局近日印发《贯彻落实
民营企业座谈会精神重点举措清单》，提出37条重
点举措。

在破除壁垒、推动公平竞争方面，要推动实施
《公平竞争审查条例实施办法》，保障各类经营主
体公平竞争。完善经营者集中监管规则体系，从
增强透明度、健全分类分级审查制度、提高便利度
等方面，帮助民营企业更精准地识别竞争合规风
险，激发民营经营主体投资并购活力。

在强化监管、着力整治乱象方面，要出台《涉
企收费违法违规行为处理办法》，加强涉企收费政
策措施合规审查，制定网络交易平台收费行为合
规指南。开展整治涉企乱收费专项行动等。纵深
推进服务型执法，加快执法规范化标准化建设，科
学动态调整市场监管行政违法行为首违不罚、轻
微免罚清单。

在精准帮扶、开展靠前服务方面，要发挥部门
职能优势，开展广告合规助企、“信用+服务”、小微
企业质量认证提升、检验检测促进产业优化升级
等行动，以及全国“质量月”、质量技术帮扶“你点
我帮”、计量服务中小企业行等活动。

一季度1.63亿人次出入境
同比上升 15.3%

据新华社北京4月15日电 国家移民管理局
15日发布2025年一季度移民管理工作主要数
据。全国移民管理机构累计查验出入境人员1.63
亿人次，同比上升15.3%；其中内地居民8027.2万
人次、港澳台居民6572.4万人次、外国人1743.7
万人次，同比分别上升15.4%、11.2%、33.4%。查
验出入境交通运输工具849.5万架（列、艘、辆）次，
同比上升15.5%。

我国将全面推行
以养老护理员为重点的

职业技能等级制度
记者14日从民政部获悉，近日，民政部、人力

资源和社会保障部联合印发了《关于加快推进养
老服务技能人才职业技能等级认定工作的实施意
见》（以下简称《实施意见》），旨在加快推进养老服
务技能人才职业技能等级认定工作，提出全面推
行职业技能等级制度、推进职业技能等级认定机
构建设、规范组织实施和证书颁发、建立常态化考
核认定机制等7项重点任务。

民政部养老服务司副司长李永新介绍，《实施
意见》是我国首个关于养老服务技能人才评价工
作的专项政策文件，文件印发有助于进一步增强
养老服务技能人才评价规范性和公信力，推动评
价结果与岗位使用、工资待遇紧密结合，对提升养
老服务行业吸引力、稳岗助企具有重要意义。

据《中国青年报》

新化合物能修复RNA异常
有助开发罕见病新疗法

据新华社东京4月15日电 日本京都大学
等机构研究人员在新一期美国《科学进展》杂志上
发表论文说，他们研发出一种低分子化合物，口服
后能修复RNA（核糖核酸）错误剪接，从而为治疗
法布雷病等基因突变引发的罕见遗传病提供新思
路。

RNA经过剪接过程，无用的内含子被剪除，
连接上必要的外显子，形成成熟的RNA。RNA
剪接如果出错，蛋白质就不能正确合成，诱发多种
疾病。因此在药物研发领域，对RNA剪接的控制
非常受关注。

本报讯 记者沈佳慧报道
4月15日~4月21日是全国肿
瘤防治宣传周，今年宣传周主
题是“科学防癌 健康生活”。
昨日下午，第31届全国肿瘤防
治宣传周浙江启动仪式在浙江
省肿瘤医院举行。仪式上发布
了最新一期《2024浙江省肿瘤
登记年报》，数据显示浙江省癌
症发病率和死亡率排名第一位
的均为肺癌。

浙江省肿瘤登记地区癌
症发病前10位依次为肺癌、甲
状腺癌、女性乳腺癌、前列腺
癌、结直肠癌、胃癌、肝癌、宫
颈癌、淋巴瘤和脑肿瘤，前10
位 癌 症 占 全 部 癌 症 的
80.34%。男性与女性发病第
一位均为肺癌。

浙江省肿瘤登记地区癌症
死亡前 10位依次为肺癌、肝
癌、结直肠癌、胃癌、胰腺癌、前
列腺癌、女性乳腺癌、食管癌、
淋巴瘤和胆囊癌。前10位癌
症 占 全 部 癌 症 死 亡 的
82.26%。男女性癌症死亡排
名第一位均为肺癌。与《2023

浙江省肿瘤登记年报》数据相
比，女性乳腺癌的死亡率往前
迈了一步，超过食管癌，位列第
七。

35岁以后癌症发病率快
速上升。在癌症的年龄构成
上，癌症发病率在0~34岁年龄
段时处于较低水平，35岁后快
速上升，在80~84岁年龄组发
病率达到最高水平。癌症死亡
率在0~49岁年龄段处于较低
水平，50岁以后快速上升，在
85岁及以上年龄组死亡率达
到最高。

《2024浙江省肿瘤登记年
报》数据来自全省22个国家级
肿瘤登记地区收集上报的癌症
发病与死亡监测资料，共覆盖
全省34个区县2197万人口。
数据显示，浙江省肿瘤登记地
区 新 增 癌 症 发 病 例 数 为
116639 例 ，癌 症 发 病 率 为
530.93/10万；同期癌症死亡病
例 为 40475 例 ，死 亡 率 为
184.24/10 万，死亡发病比为
0.35，说明浙江省癌症患者预
后较好。

我省最新癌谱出炉
肺癌是头号“杀手”


